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Digital
LAZADA PORTA
ILLUSSO UE NEL
SUD-EST ASIATICO

L’e-commerce locale di Alibaba vara
LazMall luxury. Entro il 2030 prevede
di ragglungerefmoa300 milionidiclienti

I lusso europeo ar-

riva sull’e-com-

merce di Alibaba,

Lazada. La piatta-
forma attiva nel Sud
est asiatico e di pro-
prieta del colosso cine-
se ha svelato il proget-
to LazMall luxury, un
canale interamente de-
dicato ai brand di lus-
so italiani ed europei.
Nato dall’intenzione
di mettere in collegamento questi ultimi con il crescente
mercato in cui I’e-tailer opera, il canale entro il 2030 rag-
giungera 300 milioni di nuovi clienti secondo le stime della
societd. «Sono entusiasta di portare evidenza a un mercato
in forte crescita come quello del sud-est asiatico e le sue
enormi potenzialitd», ha dichiarato Jason Chen, chief busi-
ness officer di Lazada group. «Collaborando con Lazada, i
brand europei possono rafforzare le loro strategie di export
e aumentare le loro opportunita di business all’estero, inter-
cettando le necessita di una classe media sempre e sempre
pit benestante. Con focus sull'autenticita, lo shopping per-
sonalizzato e la creazione di un ecosistema affidabile per
brand e consumatori, LazMall non & solo una piattaforma
di e-commerce ma una destinazione lifestyle per i consuma-
tori attenti nell'era digitale di oggi», ha spiegato. (riprodu-
zione riservata)
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Un momento dell’evento
di presentazione di Lazada

Alice Prosperi
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